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KILO
Fashion brand

SS24 pop-up store
Object design, production

Flowers were placed within a constrained container 
of cold materiality. The two elements, entangled and 
colliding through the viewer’s perspective, directly 
convey the season’s concept: Love in Conflict.

카일로

패션 브랜드

SS24 팝업 스토어
오브젝트 디자인, 제작

차가운 물성과 제한된 공간으로 이뤄진 구조물 속에, 꽃을 
배치해 오브젝트를 제작했다. 관람자의 시선에 따라 강렬히 
엉키고 충돌하는 두 요소는 시즌 콘셉트 Love in Conflict를 
직관적으로 표현한다.
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PEINTURE
Fashion brand

FW24 pop-up store
Object design, production

Designed a Christmas pop-up store for PEINTURE 
at The Hyundai Department Store. Based on the 
brand identity “Paint Yours”, custom graphics and 
objects were designed for PEINTURE’s very own 
grey Christmas.

페인츄어

패션 브랜드

FW24 팝업 스토어
오브젝트 디자인, 제작

크리스마스를 위해 기획된 페인츄어의 더현대 백화점 팝업 
스토어를 기획했다. Paint Yours라는 브랜드 정체성을 
바탕으로, 페인츄어만의 그레이 크리스마스를 위한 그래픽과 
구조물을 디자인했다.
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DNMT Inc.
Creative agency

Brand identity
Graphic design, website design

Graphic assets were designed using converging 
dots as letters, expanding them into a diverse range 
of shapes. This metaphor captures how ideas grow 
into outcomes when DNMT meets their clients.

디엔엠티

크리에이티브 에이전시

브랜드 아이덴티티
그래픽 디자인, 웹사이트 디자인

점들이 모여 철자를 이루고, 부풀어 올라 독특한 형태를 
갖추도록 로고와 함께 그래픽 자산을 디자인했다. 
이는 디엔엠티와 고객이 만나 아이디어가 결과물로 팽창하는 
과정을 은유한다.
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YE
Artist

VULTURES listening experience Korea
Graphic design, content creative

Designed the poster, merchandise, and promotional 
content for the VULTURES 2 listening experience. 
The visuals echo the way vultures circle their prey, 
mirroring how crowds gather around the stage.

예

아티스트

벌처스 리스닝 콘서트 코리아
그래픽 디자인, 콘텐츠 기획

벌처스 2의 리스닝 콘서트를 위해 포스터 그래픽과 머천다이즈, 
프로모션 콘텐츠 디자인에 참여했다. 먹잇감 주변으로 무리 
짓는 벌처스의 특징과 공연에 모여드는 관중의 모습이 
연상되도록 연출했다.
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PUMA, SAN SAN GEAR
Fashion brand

Mostro SAN SAN GEAR collaboration
Object design, production

A pedal-motif object was designed for Mostro, 
inspired by racing culture. The pedal acts as the 
point of contact between engine and racer, lying in 
parallel with the meeting of PUMA and SAN SAN 
GEAR.

퓨마, 산산기어
패션 브랜드

Mostro 산산기어 협업 컬렉션
오브젝트 디자인, 제작

레이싱 문화에 기인하여, 모스트로를 위한 페달 모티프의 
오브젝트를 제작했다. 페달은 엔진 기어와 레이서가 맞닿는 
접점으로서 기능하며, 동시에 퓨마와 산산기어의 만남을 
상징하는 요소로 작동한다.
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New Balance
Fashion brand

New Balance U509 presentation
Space design, production

A modular pavilion layered with ice-dyed fabric was 
designed for the presentation of the New Balance 
U509s. Its repetitive yet distinct structure reflects 
how the brand gradually becomes part of personal 
identity.

뉴발란스

패션 브랜드

뉴발란스 U509 프레젠테이션
공간 디자인, 제작

모듈식 파빌리온과 아이스 다잉 원단을 조합하여 제품을 
온전히 경험할 수 있는 공간을 디자인했다. 구조물의 반복과 
각 개체의 고유성은, 뉴발란스가 개인의 정체성에 스며드는 
과정을 닮았다.
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LOADINGROOM
Fashion brand

SS25 Paris showroom
Object design, production

Inspired by the brand’s seasonal concept, two 
helmet-motif speakers were designed to capture the 
moments before and after a crash, then installed in 
the showroom to play this season’s brand sound.

로딩룸

패션 브랜드

SS25 파리 쇼룸
오브젝트 디자인, 제작

로딩룸의 시즌 콘셉트에 기인하여 헬멧 모티프의 스피커 
오브젝트를 제작했다. 각각 사고 전과 후의 순간을 직관적으로 
표현한 두 개의 오브젝트는, 로딩룸이 제작한 시즈널 사운드를 
위해 쇼룸에 설치되었다.

9796



9998



101100



103102



105104



107106



MIND THE GAP
Rave collective

Seoul rave 2025
Graphic design

Characters inspired by participating DJs were 
developed for the MIND THE GAP Seoul rave 
identity and applied across posters, online 
promotions, and merchandise.

마인드 더 갭
레이브 콜렉티브

서울 레이브 2025
그래픽 디자인

마인더갭 서울 레이브의 아이덴티티를 위해, 참여 디제이를 
모티프로 캐릭터를 디자인했다. 타이포그래피와 함께 각종 
포스터, 온라인 프로모션, 머천다이즈 등 다양한 매체에 적용해 
배포하였다.
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SAGEGA
Lifestyle brand

Brand identity
Graphic design

Graphic assets were designed around the brand’s 
identity of being embedded in everyday life, with 
a versatile type logo, motion graphics, and layout 
system for broad use across products.

세이지가

라이프스타일 브랜드

브랜드 아이덴티티
그래픽 디자인

개인의 라이프스타일에 스며든다는 정체성을 바탕으로 
브랜드의 그래픽 자산을 디자인했다. 다양한 제품군에 적용될 
것을 고려하여 범용성이 높은 타입 로고와 모션 그래픽, 
레이아웃 시스템을 제안했다.
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SAN SAN GEAR
Fashion brand

FW25 Campaign
Creative direction, production

Inspired by the seasonal concept “Way Finder”, a 
three-chapter photo campaign was created using 
Baduk(Go) as a motif, each chapter expressing a 
journey of finding direction through play.

산산기어

패션 브랜드

FW25 캠페인
크리에이티브 디렉션, 제작

시즌 콘셉트 Way Finder에 기인하여 바둑을 모티프로 세 가지 
챕터의 사진 캠페인을 기획했다. 각 챕터는 바둑이라는 행위를 
통해 삶의 방향을 찾아가는 여정을 직관적으로 표현한다.
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SAN SAN GEAR
Fashion brand

FW25 Tokyo showroom
Invitation design

An interactive invitation consisting of a circuit board 
and magnifying lens was designed. Recipients 
uncover a hidden message within the board, directly 
experiencing SAN SAN GEAR’s seasonal concept, 
“Way Finder”.

산산기어

패션 브랜드

FW25 도쿄 쇼룸
인비테이션 디자인

전자 회로 기판과 확대경으로 구성된 인비테이션을 제작했다. 
초청자가 직접 기판 속 메세지를 찾는 경험은, 산산기어의 시즌 
콘셉트 Way Finder를 직관적으로 전달한다.
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Salomon, J EONGL I
Fashion brand

XA PRO 3D J EONGL I collaboration
Art direction

Inspired by the hidden beauty of fossils in nature, 
the campaign traces J EONGL I’s design approach 
of revisiting and reinterpreting Salomon’s heritage, 
framing this process as a journey toward innovation.

살로몬, 정리
패션 브랜드

XA PRO 3D 정리 협업 컬렉션
아트 디렉션

지층 속 화석의 아름다움을 좇는 여정을 모티프로 캠페인을 
기획했다. 절벽의 레이어를 관통해 목적지로 향하듯, 살로몬의 
유산을 재해석해 혁신으로 나아가려는 정리의 태도를 담고자 
했다.
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PUMA, OPEN YY
Fashion brand

H-Street OPEN YY collaboration
Object design, production

An enlarged photo cube containing campaign 
imagery from the OPEN YY and PUMA collaboration 
was designed, reflecting both PUMA’s dynamism 
and OPEN YY’s ingenuity.

퓨마, 오픈와이와이
패션 브랜드

에이치스트리트 오픈와이와이 협업 컬렉션
오브젝트 디자인, 제작

특별한 순간을 기념하는 오픈 포토 큐브를 모티프로 오브젝트를 
제작했다. 무한히 열리는 큐브는 캠페인 이미지와 함께 제품을 
강조하며, 퓨마의 역동성과 오픈와이와이의 독창성을 은유한다.
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Anti Social Social Club, INSANE GARAGE
Fashion brand

ASSC INSANE GARAGE collaboration
Object design, production

Designed an object to commemorate the Porsche 
GT3 featured in ASSC’s first exhibition:  “SELF 
DOUBTS”. The patchwork on the cover captures 
the intertwining past and present of both brands.

안티 소셜 소셜 클럽, 인세인 개러지
패션 브랜드

ASSC 인세인 개러지 협업 컬렉션
오브젝트 디자인, 제작

안티 소셜 소셜 클럽의 첫 전시 «SELF DOUBTS»에 
등장했던 포르쉐 GT3를 기념하기 위한 오브젝트를 제작했다. 
커버 위 패치워크는 두 브랜드의 과거와 현재가 뒤섞인 지금의 
상태를 시각적으로 전달한다.
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Chaeyoung
Artist

Solo album LIL FANTASY vol.1
Creative direction, graphic design

Led the planning, direction, and production of the 
album visuals, shaping a cohesive fairytale-like 
narrative that captures the excitement surrounding 
Chaeyoung’s debut as a solo artist.

채영

아티스트

솔로 앨범 릴 판타지 볼륨 1
크리에이티브 디렉션, 그래픽 디자인

앨범 비주얼 전반의 기획부터 연출, 제작을 총괄했다. 
채영만의 세계관을 통일성 있게 시각화하고, 동화적 전개와 
결합하여 솔로 아티스트로서 새로운 시작의 설렘과 즐거움을 
표현하고자 했다.
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Seoyoung Kwak
Artist

Solo exhibition Mirrorless City View
Graphic design

Designed posters and leaflets based on the 
exhibition and its narrative. Drawing from the artist’s 
film-based practice, aspect ratio was used as a 
motif to visually convey the artist’s perspective on 
the urban landscape.

곽서영

아티스트

개인전 Mirrorless City View
그래픽 디자인

전시와 작품의 내용을 바탕으로, 포스터와 리플렛을 
디자인했다. 영상 매체를 통해 작업을 전개하는 정체성에 
기인하여, 화면비를 모티프로 도심 풍경에 대한 작가의 시선을 
시각적으로 전달하고자 했다.
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PUMA, SAN SAN GEAR
Fashion brand

Mostro, Talon SAN SAN GEAR collaboration
Space design, Object design, production

A spatial installation and objects were designed 
using Seoul’s delivery culture as a motif. The string 
elements allow visitors to bypass the space by 
creating inventive routes and a tangible sense of 
speed.

퓨마, 산산기어
패션 브랜드

모스트로, 탈론 산산기어 협업 컬렉션
공간 디자인, 오브젝트 디자인, 제작

서울의 배달 문화를 모티프로 공간과 오브젝트를 디자인했다. 
공간을 우회하도록 설치된 끈 오브젝트는, 목적지를 위한 
창의적 경로 창출과 속도감을 관람객이 직접 경험하도록 
유도한다.
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Zion.T
Artist

Solo album POSER
Creative direction, graphic design

The entire visual scope and direction of the album 
were overseen. The juxtaposition of unnatural 
gestures and minimal approach articulates the 
artist’s perspective on the social phenomenon of 
being “performative.”

자이언티

아티스트

솔로 앨범 포저
크리에이티브 디렉션, 그래픽 디자인

앨범 비주얼 전반의 기획부터 연출, 제작을 총괄했다. 인위적인 
제스처와 절제된 연출의 대비를 통해, 과장된 시대적 자아를 
바라보는 아티스트의 시선을 재치 있게 드러내고자 했다.

287286



289288



291290



293292



295294



297296



299298



301300



YOSAE
Cultural brand

Offline store
Creative direction, naming, graphic design

An agora-motif space and identity were designed 
to reflect the hybrid nature of the brand. “YOSAE” 
carries a dual meaning: the temporality of yo-
sai (these days) with the spatial quality of a yosae 
(fortress).

요새

문화 복합 브랜드

오프라인 매장
크리에이티브 디렉션, 네이밍, 그래픽 디자인

다양한 콘텐츠와 이벤트가 공존하는 브랜드 정체성을 바탕으로, 
아고라 모티프 공간과 아이덴티티 디자인을 총괄했다. ‘요새’는 
한글로 요즘(요사이)의 시간성과 성채(요새)의 공간성을 동시에 
지닌 이름이다.
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Agora

Display Zone

Storage

Light Wall

TAK (Restaurant)

Show Window Zone

1F

Storage

Fitting Room

Shoe Wall

the coffee

Curation Zone

VIP Room

Retail Space

2F
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성수민
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